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* Die verschiedenen Formen der Online-Werbung (insgesamt 111 Beschwerdefélle in 2022 gegenuber 156 in 2021) werden
in finf verschiedenen Rubriken ausgewiesen: Soziale Netzwerke/Plattformen, Unternehmenseigene Internetseite, Video-
Werbung, Display-Werbung (z.B. Banner) und Mobile-Werbung/App.



